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跨时空转移的价值
文_袁岳 [零点研究咨询集团董事长]　策划编辑_张丽　责任编辑_顾晓欢

　　陈志武教授在《金融的逻辑》一书中解释“金融”是什么的时候，特别指出，

“金融”是不同时间与空间中的价值交换。推而广之，人们之间的信息交换、商品

交换与文化欣赏，均具有跨越时空的特点，跨时空转移其实是人类进行有高附加

值活动的基本特点。

　　如果我们固定在一个地点、一个环境中，用基本上不变的节奏去重复过往形

成的习惯。又假定我们在一个封闭的信息条件下，不会受到其他新信息的刺激，

那么我们的价值观将由这些一成不变的东西所主导：安稳、缓慢、因循就会成为

基本的生活方式。但是这几样中有一样发生了变化，就会形成非常大的冲击。比

如当我们需要从农业化的郊区去适应城市化的社区生活；比如我们由过去农业生

活环境转变成大规模种植的工业化生产环境，或者是面对不同顾客的城市服务

业环境；又比如虽然这两者没有变化，但是我们突然透过电视或网络知道了外面

世界的五彩缤纷与瞬息万变。在这样的情况下，我们那种固定的时空观就会受到

极大的挑战。这种挑战如果不去积极适应，那么我们将会被主宰；如果不是用行

动去适应，那么我们就会受心理煎熬。难怪以前修行之人要远避尘世，以免受到

太多世间动静的诱惑。

　　从不跑步的人初跑会感到不适应，气喘吁吁，怎么能够跑而不喘呢？没有奥

秘，就是常跑。从不出门的人，去个大点的地方都找不到北，怎么能够找到北呢？

没有奥秘，就是经常出门。推而广之，从不会与客户打交道的人，怎么才能成为娴

熟的销售人员？没有其他奥秘，就是去销售岗位实习。碰到陌生人就会紧张说不

出话的人，怎么才能从容表达呢？没有其他奥秘，就是多接触陌生人。

　　我们受到越来越多的超越时空的信息刺激，我们需要给自己更多超越时空的

尝试机会，然后就会发现超越原来的时空并不那么难。在很大程度上，成长就是

积累超越我们原来时空与在新时空中比较放松的经验。

行万里路不是一件纯粹的地理运动，

那是一项革命性的心理质变与伦理进化。
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1.环保腕表新元素

意大利手表品牌WEWOOD新推

出了木制腕表，除采用天然木材

外，更利用旧木地板循环再造的

木料打造，原来环保概念亦能轻

易上手。WEWOOD木制手表重

量仅有约40克，轻巧之极。该品

牌更与美国环保组织American 

Forests合作，承诺买一只表该公

司就会种植一棵树。其实木表与

一般手表的性能相同，只需摆放

在干爽地方，尽量避免接触水，

如游水或潜水等活动更不要配

戴。 [来源：搜狐网]

2.移动睡眠升级版

SLEEP BOX是由俄罗斯建筑设计

公司Arch Group设计的移动睡眠

空间，有点像现在日本非常流行

的胶囊旅馆，但是空间更大，功

能也更加强大。它的内部配备了

通风系统、音响报警系统、液晶

电视、WiFi以及插座和手机充电

器，你只要购买它的电子密钥就

可以享受15分钟到几个小时的私

人休息时间了。 [来源：东方IC网]

3.首饰搭配新主角

近年来，不少外国珠宝首饰品牌

及设计师喜欢以翡翠作为首饰主

角，把东方的翠玉结合西方风格

设计，为客户的视觉神经带来不

一样的新体验。今季名店连卡佛

（Lane Crawford）引入全新18K白

金翡翠饰品，全部以天然缅甸玉

担大旗，配上时尚设计，令人耳目

一新。如图3中的这款18K白金钻

石翡翠胸针，以天然翡翠打造出

花朵及绿叶的造型，维妙维肖，

搭配两只栩栩如生的青蛙，令整

体构图恍如置身大自然的景色之

中。 [来源：视觉中国]

4.让健康更贴近

两位亚裔纽约大学研究生发明了

可以侦测空气污染的T恤衫，这些

高科技的衣服上有心脏和肺形的

热感纺织品，一旦附近有一氧化

碳，心脏和肺脏上会出现蓝色的

血管。另外，如果你饮酒，感应器

会测到酒精，并改变肝的颜色。

制作这样一件神奇的T恤，材料费

用约为60美元。目前，发明者们

正设法寻找替代材料，希望未来

以更便宜的方式实现大量生产。

[来源：中国制造网]

1.WiFi引领“无线”潮流

如果说3G是用鼻子呼吸，那么WiFi就是

用嘴呼吸，作为无线网路通信技术的品

牌，让客户大口大口地呼吸才能更好地

体验移动互联网业务。相关调查表明，中

国87%的年轻人宁愿放弃咖啡或茶，也

不愿意放弃WiFi，此外，82%的年轻人使

用WiFi的时间多于看电视的时间。WiFi

这种将个人电脑、手持设备（如PDA、手

机）等终端以无线方式互相连接的技术

正在引领当今的“无线”潮流。据WiFi联

盟介绍，全球2010年共出货7.61亿部WiFi

设施，目前全球已有10亿多部WiFi设备投

入使用，全球约10%的人口正在使用WiFi

与他人进行联系。[来源：人民网]

2.自行车环游？

环保时代，自行车游正在成为一

种潮流。伦敦的史蒂夫•法比斯

医生的自行车游则是一项长久的

工程，从2009年起，他就开始了

为期五年的单人骑自行车环球旅

行。为了给慈善组织筹款，史蒂夫

在五年时间里要每天行程160公

里以上，穿越六大洲的60多个国

家，预计最后总行程可绕地球赤

道两圈。[来源：视觉中国]

3.最帅的“火箭人”

人类时刻在创造奇迹。照片中的

人是瑞士冒险家，被称之为“火

箭人”的伊夫•罗西，借助于一个

带翅膀的喷气背包，罗西已成功

飞越英吉利海峡，2010年11月，他

又上演了两次空中大回环。如果

你对喷气背包着迷的话，也可以

参加飞行培训。不过，目前世界上

只有少数人有资格驾驭这种飞行

装备。[来源：凤凰网]
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1.对冲基金的华丽转身

鉴于欧洲领导人有望解决地区债务危

机，对冲基金与外汇交易员逆转了他

们对欧元的押注。经常被用作对冲基

金活动衡量指标的芝加哥商品交易所

（CME）数据显示，在截至1月18日的7天

时间里，投资者买入了价值80亿美元的

欧元，创下了新的周纪录。这意味着，

投机头寸从押注欧元兑美元将下跌的

最大“空头”头寸74亿美元，变成了欧

元将会走强的6.88亿美元多头头寸。市

场情绪之所以会发生急速转变，是因为

业内预期，欧洲政界人士正在准备出台

更彻底的措施来应付危机，包括对欧元

区4400亿欧元救援基金的选择。 [来

源：FT中文网]

2.黄金成中国QDII新宠

中国投资者将重新大开投资海外的胃

口，而让他们付诸行动的是诺安基金

最近推出的一只黄金基金。该基金根

据中国合格境内机构投资者（QDII）

计划募集大约32亿元人民币，投资

于约30只全球黄金交易所交易基金

（ETF）。QDII机制旨在将国内美元储

蓄中的部分资金引向境外。许多基金

都聘用了国际基金公司提供投资咨

询，而投资标的通常是已有的离岸共

同基金。在国际基金公司看来，中国

的共同基金市场已开始履行其长期承

诺。 [来源：和讯网]

3.私人银行风尚探路

1月18日，工商银行河南分行“名人理

财俱乐部”揭牌。这是该行私人银行

部郑州分部成立之后，推出的又一个

为高端客户提供服务的平台。该俱乐

部除了能为客户理财融资，定制专属

的金融服务，还可聘请医疗专家为客

户治病。名人理财俱乐部汇集了最为

专业的精英团队，致力于为会员呈献

专业财富管家、金融资产投资、冠名

贵金属、粉丝事务管理活动等十大系

列尊崇金融服务。名人理财俱乐部的

成立是工商银行集聚同业资源，改进

金融服务的一次全新尝试，在国内商

业银行中尚属首创。 [来源：《河南商

报》]

1.在欧洲布局对外业务

中国工商银行近期在卢森堡宣布，工商

银行法国巴黎、比利时布鲁赛尔、荷兰

阿姆斯特丹、意大利米兰和西班牙马德

里五家分行从1月17日起正式对外营业。

开业后，工商银行欧洲五国分行将致力

于为中欧客户提供包括存贷款、结算、

贸易融资和投资银行等在内的全方位金

融服务。同时，工商银行还宣布将其在

卢森堡设立的全资子公司中国工商银行

卢森堡有限公司正式更名为中国工商银

行（欧洲）有限公司。[来源：网易网]

2.填补在美零售银行牌照空白

中国工商银行1月23日与东亚银行联合宣

布，双方已就美国东亚银行股权交易达成

协议，工商银行将向东亚银行支付约1.4亿

美元对价，收购美国东亚银行80%股权。

工商银行董事长姜建清表示，此次收购是

中资银行对美国商业银行的第一次控股权

收购，战略意义突出。收购美国东亚银行

80%股权，将使工商银行获得美国商业银

行牌照，填补工商银行在美零售银行牌照

的空白，进一步拓展在美国的机构和业务

网络。[来源：《金融时报》]

3.首推个人账户铂金买卖业务

中国工商银行于近日在天津、山东济南和青

岛等地试点推出了个人账户铂金买卖业务，

成为国内首家推出个人账户铂金买卖业务的

商业银行。据介绍，工行本次推出的个人账

户铂金买卖业务与该行的个人账户黄金、个

人账户白银买卖类似，分为账户铂金（盎司）

兑美元、账户铂金（克）兑人民币两个交易品

种，试点地区个人客户只要在工行开立个人账

户贵金属买卖账户，即可通过工行网上银行、

电话银行和手机银行及指定网点进行交易。

[来源：《金融时报》]

■中国工商银行布鲁塞
尔分行开业仪式，比利时
首相莱特姆与中国工商
银行股份有限公司董事
长姜建清握手致意。

■芝加哥商品交易所
迎来投资者7天买入
80亿欧元的全新周记
录，图为交易所内交
易员欢呼场景。

■图为东亚银行在中国香港举行
2010年度业绩通告会的场景。
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⒈姿势引起权力感

据美国西北大学Kellogg管理学

院的最新研究，身体姿势可以让

人做起事来更像那么回事儿。该

研究发现，“伸展的姿势”（也就

是把身体张开并占据更大的空

间）会让人像掌权者一样行事，

而这种由姿势引起的权力感与个

人实际上的权力大小无关。他们

发现你的身体姿势要比你所拥有

的头衔或地位更能让你自信起

来。由Kellogg管理学院几位教

授等合作的这个研究第一次直接

比较了权力地位和身体姿势在人

们思维与行为影响之间造成的差

异。[来源：科学松鼠会网站]

⒉香槟酒“香”从何来？

欧洲研究人员近期公布研究成果

称，香槟酒的扑鼻香味主要来自

香槟酒气泡破裂时释放出来的芳

香化合物。研究人员说，这项研

究成果将有助于汽酒生产商开发

出香味增强型饮品。相关人员解

释说，香槟酒瓶盖开启后，会立即

产生数以亿计的二氧化碳气泡，

这些气泡随之裹挟着香槟酒中的

芳香化合物升向瓶口，到达液体

表面后，气泡破裂，以喷雾形式释

放出芳香化合物。[来源：腾讯网]

⒊凭借嗅觉预测寿命

随着年龄增加，我们的各种感觉

能力在逐渐消退，甚至需要依赖

放大镜或者助听器等辅助设备

来感知事物。日前，美国芝加哥

市鲁斯大学医疗中心的科研人员

发现，能够分辨气味种类越多的

人，其寿命可能就越长。领导此

项研究的罗伯特•威尔森说：“人

到老年时嗅觉能够分辨相似气

味的多少，与他们剩余寿命的长

短有着联 系。我此前的研究也

显示，嗅觉退化可能是某些神经

退化疾病，比如老年痴呆症的先

兆。”[来源：国际在线]

⒈“乐退”风潮袭中国

45岁赚足了钱，然后快乐享受退

休生活，或许是不少人心底的真

实想法。在美国，从克林顿总统时

期开始出现的“乐退族”未必指

的都是像比尔•盖茨那样提前退

休的超级富豪，也包括一些有退

休勇气、能安排商业养老、衣食无

忧的中产阶层。20年来，这股风

潮曾影响到很多国家，包括韩国

很多大企业迄今仍有高管到45岁

就“荣誉退休”的传统。专门关注

中国富豪群体的“胡润研究院”

2010年年底推出的中国“乐退”报

告，又将“乐退族”的标签印在了

中国。[来源：《环球时报》]

⒉1.1亿元的“乐退”条件

胡润的“乐退”报告称，目前中国有5.5万财富人士具备“乐

退”条件，即拥有财富1.1亿元人民币。这些企业家考虑退

休的平均年龄是45岁，而他们如何乐享退休？调查显示，

近两年来富豪们平均每年出国4次，如今每年平均享有16

天假期。在出游目的地选择上，美国牢牢占据“乐退”富豪

最青睐的国际旅游目的地首选；法国是其最青睐的欧洲旅

游目的地；日本是其最青睐的亚洲旅游目的地。国内方面，

三亚、云南和香港是其最青睐的国内旅游目的地前三名。

此外，乐退富豪还更喜欢西藏。乐退富豪更加关注健康，

高尔夫是他们最青睐的运动方式，其次是游泳。在收藏方

面，乐退富豪最青睐的手表品牌是百达翡丽；最青睐的珠

宝品牌是卡地亚；最青睐的超级豪华商务车是劳斯莱斯幻

影，最青睐的超级豪华自驾车是宾利欧陆飞驰，最青睐的

豪华SUV是奥迪Q7。[来源：《现代快报》]

⒊全球“乐退族”典范

“乐退”有一个更平民化的解释，

专指“热爱退休生活的你和我”。

对冲基金大亨莱昂•库伯曼算得上

是最早一批“乐退”的美国人之

一，这位曾列“福布斯”最富有美

国人榜第269位的华尔街巨富，靠

自己的努力获得MBA学位后进入

高盛集团，后来有了自己的金融公

司。到1991年，48岁的莱昂•库伯曼

退休时已拥有35亿美元资产。而

最近两年，被讲述最多的“乐退”

典范是微软创始人比尔•盖茨，他

表示每周只会到微软上班一天，其

他时间将放在慈善事业上。[来源：

《成都日报》]

■莱昂•库伯曼


