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 　　自上个世纪90年代开始的新一轮

绘画商品化高潮开始以来，不论其覆盖

的范围，还是火爆的程度，皆为历史上

所从未有过的。绘画商品化，带来了绘

画市场的繁荣，推动了绘画的普及，从

本质上讲，对绘画的发展是有好处的，

但不可讳言，其负面作用却是对绘画的

艺术纯度和画家的职业操守造成了一定

程度的伤害。当前艺术市场中所出现的

种种不和谐音，便是这种伤害的投影。

这些不和谐音主要表现为以下三个方

面：

痼疾之一：假价

　　当前介入艺术市场的画家凡稍有知

名度者，其作品的价格往往都有着几种

不同的标准：一种是画家自订的价格，

一种是拍卖会上成交的价格，还有一种

便是艺术市场上流通的价格，包括画廊

的售价和私下成交的价格。在这三种价

格中除拍卖的价格因诸多人为的因素上

窜下跳，猴性十足，难以确定外，一

艺术品投资市场三大痼疾
Three Disadvantages 

般说来画家自订的价格最高（此处所谓

“画家自订的价格”，指的是画家对外

公开宣布的价格，而实际上有些画家暗

中给画廊的价格要低得多），市场上流

通的价格最低，前者往往是后者的2至

3倍，有的甚至更多，故而市场上流行

的一句话是，“从画家的手里买了画，

一出大门就跌掉了一半”。笔者曾遇到

过一个极端的例子，一位画家对笔者凿

凿而言，他的画价是4000元一平方尺，

然而笔者在市场上发现，这位画家的画

4尺整纸2000元便可以买到，而且还是

保真的上乘之作。4尺整纸约合8平方

尺，每平方尺仅仅250元，与这位画家

的自报价格为1与16之比。如此巨大的

落差，真可谓“人有多大胆，画有多高

价”了。造成这种现象的原因是由于近

年来画价的持续攀升，不少画家已经养

成了一个习惯，即认为画价是身份和地

位的象征，过一段时间如果不涨价，心

里便会觉得不舒服、不平衡、不体面。

因此，从某种意义上说正是这种相互攀

　　不少画家认为画价是

身份和地位的象征，过一

段时间如果不涨价，心里

便会觉得不舒服，从某种

意义上说正是这种相互攀

比的追名逐利之风，造成

了当前艺术市场上画价的

虚高和混乱。

文／曹玉林
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比的追名逐利之风，造成了当前艺术市

场上画价的虚高和混乱。

痼疾之二：假画 

　　假画亦即赝品，和假价不同，假画

不是当今社会的“新生事物”，而是历

史悠久的传统产品，正所谓“古已有

之”，只不过“于今为烈”而已。绘画

市场中赝品的存在有着多方面的原因。

首先，由于艺术品的绘画是一种特殊产

品，带有画家的风格特点和精神体温，

无法量化，很难确指。因此，对于绘画

作品真伪的判断具有相当大的难度。所

谓鉴赏，鉴者，辨真伪也；赏者，别优

劣也。“鉴”在“赏”之前，可见它的

重要和难度。故而相关的法律对绘画作

伪的行为，大多采取一种暧昧乃至放任

的态度，偶有打击，其力度也往往不

大。这其中最典型者是拍卖公司明确规

定，他们对所拍绘画作品的真伪不承担

任何责任，竞买人或其代理人必须自行

鉴定并承担责任。据说这是参照国际通

行惯例和国家有关法规而制定的。然而

由于当前我国的拍卖行业还很不规范，

有相当一部分人惟利是图，缺乏起码的

道德操守和自律精神，因此这一原本是

出于无奈的规定，却成了某些人制假贩

假的挡箭牌和保护伞，严重地损害了书

画收藏者的利益。除此之外，还有两个

微妙的因素也助长了这种作伪之风:其

一是由于多种复杂的原因，自古以来

便有不少书画名家,如文徵明、董其昌

等，不但不注意维护自己的“知识产

权”，反而对作伪者采取一种“心知其

伪而不辨”的姑息态度，使得作伪者无

所顾忌；其二是在书画收藏界有一种说

法，叫做书画收藏的乐趣之一就在于分

辨真假，真假难辨，恰恰正是书画收藏

魅力之所在。以上这些诸多因素在今天

物欲横流、人心浮躁的绘画商品化大潮

的催化鼓荡之下，被急剧地放大了。

在当今的书画市场上赝品泛滥，作伪

　　在当今的书画市

场上赝品泛滥，作伪

成风，已经到了一种

十分猖獗的程度，其

手法之巧妙，技术之

先进，作伪之逼真，

常常令人叹为观止。
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成风，已经到了一种十分猖獗的程

度，其手法之巧妙，技术之先进，

作伪之逼真，常常令人叹为观止。

假画，是书画市场的毒瘤。假作真

时真亦假，假画的泛滥若不能得到

有效地遏制，必将给书画市场带来

灾难性的后果。 

痼疾之三：假拍 

　　”假拍”，顾名思义，指的是虚

假的拍卖行为，具体而言，所谓“假

拍”，即指的是拍卖品的买卖双方实际

上为同一主体，只是为了达到某种不正

当的目的，故意通过公开拍卖的形式，

借以制造虚假成交价格的欺骗行为，如

同股市上“庄家”的“对倒”。假拍和

假价一样，也是当今社会中的“新生事

物”，或换言之，是当今绘画商品化大

潮中滋生出来的畸型怪胎。众所周知，

拍卖这种交易形式源自于西方，对于我

们中国人来说是一种从国外引进的舶来

品。由于拍卖这种形式交易公开，机会

均等，在商品的价值发现方面有着其他 

交易形式所无法比拟的优势，故而对价

格有着较大弹性的绘画作品来说，拍卖

这种交易形式无疑是一种很好选择。然

而凡事有一利亦生一弊，拍卖衍生出的

问题多少有些让人始料不及。拍卖这种

交易形式，第一，买卖双方不直接发生

关系，便于幕后操作；第二，有着巨大

的广告作用，常常能够产生轰动效应；

第三、拍卖时拍卖现场的氛围每每会影

响到竞买人的意愿，使之作出情绪化的

判断和非理性的决定；因此，很自然地

便被一些投机资金和热衷于自我炒作的

画家所看中，以之作为哄抬价位、拉高

出货的工具，或作为虚假宣传、操盘做

市的平台。如今在绘画作品尤其是当代

画家绘画作品的拍卖活动中，假拍的现

象十分普遍，已经成了公开的秘密，有

的已经到了肆无忌惮、令人触目惊心的

程度。另外，几乎所有的假拍都与拍卖

公司有着或多或少的联系，否则的话，

买与卖合计20%的佣金，再加上卖家

3%的税款，是假拍者所承担不起的。

因此，假拍这种欺骗行为，不但极大地

损害了拍卖公司的诚信，败坏了画家本

人的声誉，而且更严重地挫伤了广大书

画收藏爱好者的热情和信心。 

　　总之，以上三种不良倾向，皆为人

的私欲恶性膨胀的产物。魔鬼的诱惑，

胜过上帝的召唤，但终究要受到市场的

惩罚。目前正在进行的拍卖行业价格调

整，便不失为一个重要的信号。

    所谓“假拍”，指拍卖品的买卖双方实际上为同一主

体，只是为了达到某种不正当的目的，故意通过公开拍卖的

形式，借以制造虚假成交价格的欺骗行为，如同股市上“庄

家”的“对倒”。

  EXPERT



行  家

ELITE LIFE 财富生活 49

藏市黑马——青铜器
Dark Horse in Collection Market

　　青铜器的投资回报率一直很高，民

国时期的北京琉璃厂一件周代铜鼎可换

一堆康雍乾官窑瓷盘碗罐。鉴别三代青

铜器的难度相比鉴别明清官窑瓷器要大

很多，这也大大增加了它的利润空间。

文／朱浩云

　　青铜器用红铜、锡、铅的合金铸造

而成，是中国传统造型艺术之一。它不

仅具有实用价值，而且具有陈设欣赏价

值。中国早在公元前18世纪前的夏朝，

就已能生产很复杂的青铜器，如酒器

爵、食器鼎以及青铜工具、武器、乐器

等。到商代晚期和西周早期中国青铜器

达到了鼎盛时期，器物的形制和纹饰可

谓五花八门。那时青铜器只是上层贵族

若按用途分大致可分为饪食器、酒器、

水器、乐器、兵器、工具、农具、杂器

等。由于青铜器年代久远，能体现博物

馆的品位和档次，因此，海内外各大博

物馆都十分注意青铜器的收藏。在民

间，能玩青铜器的藏家，一般需要拥有

渊博的知识，收藏者也多为大收藏家。

　　收藏市场上，青铜器历来是艺术品

投资中的龙头老大，其地位很早就已经

得到了确定。宋代的《宣和殿博古图》

中就记载着：故有得一器其直为钱数

十万，后动至百万不翅者。青铜器的投

资回报率一直很高，民国时期的北京琉

璃厂，发大财的古董商不少是以“吃金

石”居多，当时一件周代铜鼎可换一堆

康雍乾官窑瓷盘碗罐。鉴别三代青铜器

的难度相比鉴别明清官窑瓷器要大很

多，这也大大增加了它的利润空间。上

世纪九十年代国内兴起艺术品拍卖后，

由于受到政策，法律等外界因素制约，

享用品，平民百

姓无法享受。直

到公元前3世纪，

青铜器的发展步

入最后的鼎盛阶

段，青铜器才不

再为少数人所专

用，成为寻常百

姓的日常生活用

品。青铜器数量

多，种类繁杂，

 Bronze
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市场上很少见青铜器亮相，拍卖青铜器

也只是个别现象。

　　1995年上海朵云轩曾经拍卖过一件

商代青铜夔纹觚，估价50万至60万元，

当时并没有引起人们太多的关注，成交

价仅为75万元，价格平平。2001年纽

约佳士得隆重推出了一只西周青铜酒

器——“皿天全”方罍器，其存世数量

很少，特别是器型之高、之阔，在目前

发现的同类器型中，无一能出其右。而

与之相同或类似的器型多藏于上海博物

馆和北京故宫博物院，有意思的是，这

只酒器的盖子现藏于湖南省博物馆。当

这件西周青铜酒器上拍时，受到了世

界各地藏家的热烈追捧，最后被一法国

私人收藏家以924.6万美元收入囊中，

此价开创了亚洲艺术品拍卖的一个新天

价。上一纪录为1996年韩国龙纹瓷罐，

成交价为850万美元。该纪录诞生后，

在国内造成了很大影响，各大媒体也纷

纷作了报道，并推动了国内的青铜器拍

卖。

　　2004年后，中国嘉德、云南仁恒

和上海崇源纷纷推出了重量级拍品，

但青铜器的拍卖喜忧参半，2005年中

国嘉德就有一件极为罕见的海外回流

西周青铜波曲纹双耳盖壶上拍，此壶

的估价为350万元到550万元，最终并

没有找到知音而流拍。同年，在2005

年上海崇源秋拍上，推出了海外回流

青铜器之一，西周青铜周宜壶。这件

西周青铜波曲纹双耳盖壶形体高大稳

健，上体修长，下腹丰满，长颈，垂

腹，圈足外侈，兽首衔环耳，盖顶作圈

足形。通体三层花纹，以雷纹填地，壶

体用两组弦纹分割成上中下三段，每段

皆饰波曲纹，纹饰间填以三角、口、眉

等形。盖顶饰团凤纹，盖缘及圈足饰兽

体卷曲纹，花纹粗犷豪放，流畅自如，

表现出高古庙堂重器的肃穆与庄严。据

专家考证，此壶与现藏于台北故宫博物

院的周宜壶是难得的一对，早年均为清

宫旧藏。值得注意的是，台北故宫博物

院的那件器物失盖，更显出这件青铜器

的珍贵。此整器周宜壶重达16公斤，通

高58厘米，形体硕大，上有二十多字的

铭文。从清宫散出以后，此器曾经丁彦

臣、刘体智收藏，并被《西清古鉴》、

《积古斋钟鼎彝器》等十余种青铜器巨

著所著录。此壶经过各路买家的激烈竞

投，最后以2640万元的高价被一神秘买

家收购，轰动海内外。

　　种种迹象表明，国内青铜器的收藏

有望走强，成为收藏“黑马”。
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   在2005年的上海崇源秋拍

上，推出了海外回流青铜器之

一，西周青铜周宜壶,经过各

路买家的激烈竞投，最后以

2640万元的高价被一神秘买家

收购，轰动海内外。


