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政策圈点 ＞＞ 

>>　央行年内第三次加息

　　中国人民银行决定，自2007年7月21日起上调金融机构人民币存贷款基准利率。这是央行今年第

三次实施银行加息。 

　　金融机构一年期存款基准利率上调0.27个百分点，由现行的3.06%提高到3.33%；一年期贷款基

准利率上调0.27个百分点，由现行的6.57%提高到6.84%;其他各档次存贷款基准利率也相应调整。与

此同时，个人住房公积金贷款利率相应上调0.09个百分点。 

相关分析：

 加息目的在于遏止CPI上涨

　　加息属于央行常规性调整，目的在于遏止CPI上涨。

一年定期存款的收益率提升了71.5个基点，将极大地延

缓储蓄资金向股市和房市的分流。同时，对股市而言，

无风险利率的上升，将进一步降低估值水平，防范滋生
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资产泡沫。

　　本轮经济增长周期中，企业利润丰厚，积累的自有资金较多，同时信贷对投资的约束弱化，投资

可能进一步反弹，同时CP I在下半年仍将维持高位，因此，本年度仍有可能再加一次息。但由于巨量

特别国债的发行，发行方式、发行对象和发行节奏尚不得而知，如果在银行间市场发行规模较大，将

对信贷具有挤出效应，并大幅提升市场利率，其实质上与加息等同，在这种情形出现的情况下，则可

能不加息。

 加息将使银行资金成本上升约18个基点

　　此次加息央行一方面继续明确传达缩小银行存贷利差的政策信号，以促使银行业切实转变盈利模

式，另一方面对存贷利差的真实缩小力度又相当温和。加息将可能使银行资金成本平均上升约18个基

点，受此影响回购利率的底部将进一步抬升。由于加息对市场的影响将很温和，收益率曲线可能温和

上移，加息后央票收益率的变动仍将是市场调整的定盘星。

　　加息之后市场有望迎来一段政策平静期，但特别国债发行与较长期限国债回购的重启预示着央行对

短、中、长期利率的引导即将全面加强，必将对市场收益率定位产生直接影响，对此市场需要高度关注。” 
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>> 8月15日起利息税税率调至5%
　　根据第十届全国人民代表大会常务委员会第二十八次会议修改后的个人所得税法第十二条的规定，国务

院决定自2007年8月15日起，将储蓄存款利息所得个人所得税的适用税率由现行的20%调减为5%。 

　　根据1999年修订的个人所得税法和对储蓄存款利息所得征收个人所得税的实施办法，我国自1999

年11月1日起，对储蓄存款利息所得恢复征收个人所得税。对储蓄存款利息所得恢复征收个人所得税8

年来，在鼓励消费和投资、合理调节个人收入、增加财政收入等方面发挥了积极作用。

相关分析：

 我国利息税的征收情况

　　新中国成立以来，利息税曾两度被免征，而每一次的变革都与经济形势密切相关。

　　1950年，我国颁布《利息所得税条例》，规定对存款利息征收所得税。但当时国家实施低工资制

度，人们的收入差距也很小，因而在1959年停征了存款利息所得税。

　　1980年通过的《个人所得税法》和1993年修订的《个人所得税法》，再次把利息所得列为征税项

目。但是，针对当时个人储蓄存款数额较小、物资供应比较紧张的情况，对储蓄利息所得又作出免税

规定。

　　上世纪90年代末，我国商品零售物价总水平连续几年出现下降趋势，储蓄存款余额则在连续多次

降低银行利息的情况下，依然持续增长。为改变内需不振和居民消费乏力现状，我国自1999年11月1

日起开始恢复征收20%利息税。

　　目前，我国经济社会情况发生了新的变化，投资增长较快，物价指数有一定的上涨，个人储蓄存

款收益相对减少，减征储蓄存款利息所得个人所得税，有利于增加个人储蓄存款收益，符合国民经济

发展的需要。 

 调整利息税 储蓄型保险影响最大

　　调整利息税，对于人寿保险产品的影响，因为产品类型的不同，影响也不尽相同。目前，人寿保

险产品定价预定利率不能超过2.5%，如果减免利息税的话，影响最大的就会是储蓄型保险，在储蓄

型保险中有影响的也是不分红的保险，而对于分红的保险影响有限，原因在于保险公司对于分红险有

分享机制，相对影响会小一些。

　　而对于保障型的理财产品，因为产品本身追求的是一种长期稳定的保障，短期的利息税的波动，

如果客户需求是一种保障，那么利息税的变动对其影响也是很小的。
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 工行全球500强排名上升29位

　　近日，美国《财富》杂志7月刊公布了2007年世界500强企业的排名，按2006年度营业总收入计，中国

工商银行以368.329亿美元位列全球第170位，排名较去年上升了29位。此前，英国《银行家》杂志7月刊刚

刚公布了全球1000家大银行按一级资本排序的最新排行榜，工行凭借591.66亿美元的一级资本跃至全球第7

位，较去年上升了9位。

　　今年《财富》杂志世界500强企业的排名显示，沃尔玛今年凭借3511.39亿美元的营业收入重登榜首，

而去年排名第一的埃克森——美孚以3472.54亿美元退居第二位，壳牌石油和英国石油仍列第三、四名。同

时，此次共有30家中国企业登上了全球500强的榜单。工行在中国内地企业中居中国石化（17）、中国石油

（24）和国家电网（29）之后，排名第四。在国内银行业中，工、农、中、建四家银行荣登排行榜，中国银

行列215位、中国建设银行列230位、中国农业银行列277位，工行在国内银行业内名列第一。

工行在线　＞＞　

 工行率先发行第三方存管业务银证联名卡

　　近日，工行正式与国泰君安证券有限公司签署合作协议，推出基于第三方存管模式下的工行第一张全国

性银证联名卡——牡丹国泰君安灵通卡。

　　该卡是基于牡丹灵通卡·e时代的联名卡，可向客户提供以牡丹灵通卡·e时代为载体和媒介的个人结

算、理财、基金、国债、刷卡消费、电子银行、银证转账等银行服务，同时独具特色的是可利用银行和券商

双方的优势和资源，向联名卡客户提供交易积分、一号登录、股票投资信息资讯等增值和附加服务，从而满

足证券投资客户的综合性金融需求。

　　该卡将于7月中旬开始面向客户发放，并逐步覆盖拥有国泰君安营业机构的省市地区。牡丹国泰君安灵

通卡的发行将为工行第三方存管业务的发展起到积极的推动作用。

　　自1999年首次参加排名以来，工行已连续8年入选《财富》全球500强排行

榜，特别是自2004年以来，随着营业收入的不断增长，工行排名逐次攀升，

2004年至2007年的排名依次是243位、229位、199位和170位。随着2006年10月

27日工行在香港H股市场和内地A股市场两地同时成功上市，工行已经进入了迅

速成长的快车道。过去的一年中，工行的税后利润增长高达30.2%，总资产增

长16.3%，而从1999年至今长达8年的时间，工行所有新增的贷款的不良率低

于2%。靓丽的数据显示，工行正在实践“又好又快发展”和“既要做大，又

要做强”的承诺。
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工行在线　＞＞　

 工行个人银行类理财产品销售额突破700亿元

　　为满足个人客户持续增长的理财需求，工行今年以来不断加快产品创新步伐，有效推动了理财产品销售，个人

银行类理财产品销售量不断攀升。6月份工行率先推出国内首款代客境外理财产品——“东方之珠”，随后又推出

首款理财金账户专属理财套餐产品。两款创新产品不但满足了客户的理财需求，同时进一步巩固了工行在个人理财

市场的领先地位，促进了理财产品销量增长。

　　6月份工行全行个人银行类理财产品销售额达114.66亿元，继续保持了单月销量超百亿元的势头。截至6月底，

工行个人银行类理财产品累计销售额已突破700亿元，达729.79亿元，位居同业领先地位。

 工行成功举办2007年度理财产品创新推介会

　　为进一步提升工行理财产品的品牌知名度和市场影响力，2007年7月26日，工行举办了主题为“稳健保障安

全，创新提升价值”的中国工商银行2007年度理财产品创新推介会。

　　推介会上，工行代表向支持工行理财产品发展的媒体、产品合作伙伴和关注理财产品的客户介绍了工行理财业

务的发展方向以及加强风险管理和客户服务的设想;工行理财专家还向来宾们详细讲解了工行理财产品体系和产品

种类，以及近期即将发行的创新产品;最后媒体就理财业务发展相关事项进行了提问。整个推介会内容丰富，气氛

活跃，获得了圆满成功。

 工行个人网银客户超过三千万

　　2007年以来，工行大力推进网上银行建设，不断创新业务产品，提升服务水平，个人网上银行客户数量以平均

每个工作日新增约6万户的速度增长。截至6月末，工行今年已新增个人网银客户741万户，客户总数累计已经超过

3000万，达到3066万，比去年同期增长54%。

　　在客户数量快速增长的同时，工商银行网上银行的客户结构也在持续优化。今年工行个人证书客户新增了

114.4万户，较2006年同期增长1.7倍，累计达到256.4万户；口令卡客户新增559.5万户，较2006年年底增长1.7

倍，累计达到了881.2万户，个人口令卡和证书客户数量占全部个人网银客户总数的占比已经由2006年年底的19.9%

上升到37.1%。今年工行还新增企业网银客户19.1万户，比2006年同期增长34%，累计近80万户。

　　客户数量的激增和结构的不断优化直接带动了工行网上银行交易额和交易笔数的持续攀升，上半年工行个人网

上银行交易额和交易笔数分别达到1.5万亿元和1.9亿笔，同比分别增长244%和135%;企业网上银行交易额和交易笔

数分别达到35.6万亿元和1亿笔，同比分别增长78.1%和69.7%。目前，工行通过电子银行办理的业务在全部业务中

的占比已经达到了33.5%，较2006年年底增长了3.4个百分点。
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分行动态　＞＞　

 工行苏州分行举办客户投资交流会

　　为实现“财富生活”的投资理念，帮助客户增长财富智慧，构架财富远景，提高生活质量，并树立起工行贵宾

理财的一面旗帜,工行苏州分行于近日举办会员客户财富大讲堂投资交流会。

　　本次投资交流会特别请来了华安基金公司集中交易部总监助理曾广钧先生、梁晓玥经理。二位专家针对今年资

本市场上最受关注的股票市场以及股指期货作了精彩演讲，得到了与会贵宾的热烈掌声。

　　工行苏州分行不仅为贵宾客户推出了财富大讲堂投资理财速递，将最新的投资理财资讯信息及时传递给客户，

并且精心设计投资意向表，请贵宾留下E-ma i l邮箱，将每日发送会员资讯，帮助大家及时了解市场动态，把握财富

先机。通过这一系列的会员服务，使得贵宾客户的对工行的满意度进一步提高，继续为工行贵宾的财富生活构筑投

资理财交流平台，提供资产增值可靠支撑，实现工行贵宾客户理财服务的品牌化、专业化。

 工行广西分行开展“理财有道”巡回讲座

　　为传播工行理财理念，推介工行理财产品，拓展优质客户群体，工行广西分行专门成立了由个人金融、机构与

结算、电子银行、银行卡部业务骨干组成的理财专家组，赴广西省内各地市为企事业单位、集团的高管等高端客户

作巡回讲座。

　　理财讲座采取通俗易懂图文并茂的幻灯演

示、台上台下一起互动的形式，从“生钱”、

“护钱”、“管钱”三个方面入手，深入浅出地

和客户一起交流理财的话题，分享工行的理财产

品和理财工具，探讨达成理财目标、享受优质生

活的方法途径。讲座为工行优质客户提供了清晰

的理财思路和方法，启发了客户的理财需求，为

工行各项金融产品的持续营销打下坚实基础。

 工行广东分行代客资金理财业务发展迅速

　　为了满足客户的金融需求，2007年上半年，工行广东分行相继推出了如“中小企业集合理财产品”、超短期

“债市通”等一系列创新的业务品种，推动了该行代客资金理财业务的迅速发展。

　　截至六月底，该行共实现代客资金交易量1326亿元人民币，比去年同期增长43%；实现代客理财产品销售量为

110.65亿元，同比增长56%。其中发行中小企业集合理财产品22期；发行债市通3期；发售“稳得利”15期；发售

“汇财通”11期、“珠联币合”1期、“东方之珠”1期。


