
从市场上看，
影响名家字画价值的因素很多，

如供求关系、
广告宣传、
归属经历、
专家评议等。
近几年来，

投资者和典藏家开始崇尚工细类的作品，
特别是设色、

工细而饱满的作品价位普遍高于
水墨粗放而简略的作品。
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的ଳऀ৆৆地融ࢇ在了一起。”正是这种৛ห的၎通，ଳऀ的融ࢇ，感ۯ了࠵ዚ，ᄺኒ࡫了导ᄇ，该ਗ的导ᄇฬ好放说，“我完全Ԁ柯蓝的表ߴኒ৚了，作为一个没有၎关生活经历的年ൟᄇᇵ，柯蓝所表现出来的ဂ性ๆݴ৚人。”௛ڹԀฬ导一ᇕ中的，柯蓝之所以ߎ于放๮，ߎ于冒险，是源自她的ଳ性、她的዇ࣱ。

�֎，自己ߴ自己સԨ

　　柯蓝的዇ࣱ不ৈ表现在主持、ᄇက上，理֎方面ᄺਾ׬为዇者，而且೤有成ज。她说，“理֎应该是௅个现代人ۼ要ਏԢ的理౒”。的确如ُ，ժ不是非要等有ബ了֍理֎，而是要在现有ཉॲ下实现֎ခ的安全，༵ ื个人生活品ዊ。　　柯蓝ၭ时ܔࢪബ的߁౒很ఇܔ，ࢵ฀字ᄺ不ๆݴ௺感。኱到1::5年֖加工作，领到人生的第一Դ工资时，她֍渐渐地有一ၵ理֎的ᅪ๎，ժ๬着做ၵၭ投资。“ש着年ൟ开始理֎，最大၌܈实现֎޷的增值，就是自己ߴ自己સԨ。”个性独立的柯蓝如是说。

　　“我的人生没有铁定的

规划，一个真实的理论不一定

是完美的。”随性自由、独立

自信，喜欢新奇、冒险，感性生

活、理性思考，这就是柯蓝，她

可以百变，但总要做回自己。

　　说到投资方๕，柯蓝Բডඤዔ于ࠣ೑、ׂݝ的投资，ժۼ有所ቘ获，她࣏总঳出自己的一༫理֎经：投资需要理性的ݴဆ力和ࡕ断的ਦ֧力。ਏ体地说，๯ံ，要ߴ自己设定一个ࢇ理的目标，ժ޲ዮ行ۯ。ࠣ ೑想ጊബ，࿮外ࢭ低ச高ஜ，但ࢆ为“低”，ᆼࢆ为“高”఼ Ǜ想Ղ这个标ጚవ于确定，就是ࠣ༇઻౥әݤ特，ᄺ是以4ᇮ多ச进中็ᆳ，10ᇮ出ཀྵሶಙ出ጽ人。但әݤ特能࿘ጊ不ತ，就是因为໱ൣႝ地዆定了目标，ժࡕ断地行ۯ了。其ْ，时ਗ਼保持一种ླऐᅪ๎，ჟଁఱ心，切ऻǄऽǅ“༄”字。理֎的目的是实现֎޷的保值、增值，要“理”֎，ံ “๰”֎，保ዿ֎޷，֍有๑֎޷增值的可能。这是柯蓝“ས定思ས”后的经ᄓ所ڥ，不༄心，ጊ个10&就ጽ人，ၭጊ常有，正所࿍“ାڥ൞山在，不಄没ֹฏ”。最后，投资不是投ऐ，长၍一定看好。把不थ用的ബధ出来，放在ᆫዊഓᄽ的ࠣ೑上，ም有ബ就等ऐ会，大ۚ大ச，ၭۚၭச。柯蓝的ࠣ೑投资न是一ၵ蓝ؕࠣ、ࠣؕࢤ和公ࠌ๚ᄽࠣ。　　但以柯蓝的个性，࣏ 是喜欢一ၵ“冒险”的投资，不过，用柯蓝自己的话来说，“我所࿍的冒险是有前༵的，要理性、保๰地冒险”。   生活，ೝݐ中ቴლ真我　　投资理性，但生活中的柯蓝ሶग़ਏ感性与理性。柯蓝说，“自己是一个ཪ明的人，不是不ڥۮᄄ๦，而是不想ਗ਼ᅪᄄ๦。开开心心地做自己，会ณ一ၵዥ࿖，这样མ好的ƽ”于是，从放ചᇱ来的金融֎

会专ᄽ到࣡ލ࿐๫去应೘主持，ም从࣡ލ

࿐๫的ኪ名౰主խገ႙成ా地影๫公ິ的

艺人，一ୟጽ来，柯蓝没有ক඼ሰ作ࢤړ

的ቼቼᄄᄄ，ସ人格外ႌง。

　　ှ下来的柯蓝喜欢܁ກ，常常关ጀ߳

大ྪበ的཮ກಇ行ӽ，到ກ࡛里ᡝᆴ；喜

欢୫行，ൕ近自然，放飞心൧，最喜欢去的

地方是ሊళ、成ۼ、上࡛；喜欢ሏۯ，ଁ ᥀

Ꮎ、做普ઙ༵，她的ලඩ性好ڥ৚人čč

总之，她会把时क़ାߴ自己喜欢做的๚。

她ණ为，人应该有自己的喜好，来޷ݿ自己

的生活，全面༵ื自身的素ዊ，与社会থ

čč༌ུक़ཪ着柯蓝的一种౰性的ලඩࡆ

与ኪ性美。

到近೺有什么规划，柯蓝࣬ް一༵ړ　　

的ယ૧：“人活着为什么一定要有规划࠻

఼Ǜ我的人生没有铁定的规划。”她࣏说自

己从ၭ就不是一个܁ກ好的ბ生，但从ၭ

就ᅪ๎到，一个真实的理论不一定是完美

的，“我不想做ห，那是在ཀ༗里֍能看到

的。”是的，只做自己，真真切切的存在。ᄺ

Ⴙ正因为有如ُೝݐ的心ༀ，虽然身تᇏ

ૂංๆᇆ年，但在柯蓝的身上ඐቴ不到ີ

的浮ሮ与Ⴕ࿁。“我不໿喜欢Ď౾ၟď这ࡹ

个َ，౾ၟ是什么Ǜ我没有౾ၟ，ᄺ不想成

为ຣ的౾ၟ，只要我是฀ଆ的、ൟ຿的”。

　　༌त时尚这个话༶，柯蓝说，“我不

崇尚奢侈品，ᄺ不ਥحڥ什么ᅊޜ、ሹ么

不ۼ于我来说什么ܔޜӳ就是时尚，ᅊٶ

是，ړ然，这种࠵౒是随着时क़而ደ渐ገ

变的ĊĊ由感性到理性的ၩݯ”。“如ࡕ非

要讲什么是时尚，我想时尚是一种生活ༀ

੺ૂ就ڥ我能想通所有的๚，那我ਥ。܈

很时尚，޲出就会有回Ԓ”。 

　　这就是柯蓝，随性自由、独立自信，

喜欢新奇、冒险，感性生活、理性思考，她

可以百变，但总要做回自己。用她自己的

话说，“ገ႙是为了ଷ一种ၛ๴，但，ਨ不

ദ就。”ईႹ，这न是经历过后的ःٳ。不

与ࣱٓ，完成ݺሹ样，柯蓝以自身的൘࠶

了一ْૢࣀ的ገ身，ժ一኱在஬ଢ଼中做着

自己。
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   理֎，自己ߴ自己સԨ

   生活，ೝݐ中ቴლ真我

ǄሴඪՊड　ࠥၬ欢ǅ

ຣઙۯ了字画的
࿔0一ਯ

　　自:0年代؛中国艺术品ಆஜ兴起后，中国传ཥ名家字画๴到了藏家的ඤଜ追ಷ，其价

格ޔᄩ኱上、۞ظ新高。ၟ ቧ大千50年代画的Ė൭ଠሜ৶཮ė、Ėݠዜ࿔ਈဢᆊ཮ė、Ė֟

ષᇌڳ཮ė、Ėຉ中山色཮ė等৛品，60年代؛只ஜ到一百ᇮ一ޗ，而Ė֟ષᇌڳ཮ė在

2001年໋޷Բಆஜ会上ඐ以610/58ྤߗᇮಆ出，可以说ӷ个๘ु上ቩ了6000多Ԡ。ཞ样，

国画大฾ഋӣ็的画作在60年代通常௅ӷ方؅ᄺ只有几ᇮ，现在ۯ᧶ຕๆྤᇮ，大ޗ৛品

一般要过百ྤᇮ。أ了大名ཀྵ以外，中ၭ名ཀྵ画作ᄺ是水ቩذ高、օօ৆߶。ၟ ૚੮ᬌ、ྦྷ

დ༢、༚ሊ、ዬᚲቒ、于非׍等名家ᄺ有可࠵的市场行൧，዁于在๘中൞年画家ᄺ时常有

理想的价位ڐ生。面ܔआԖ的艺术市场，有人说，名家字画作品价格的上ᄙ是因评论家所

为，是໱们ླྀۯ了价格的上ᄙ。ُܔ，Դ者不ࠐߎཞ。Դ者以为，名家字画作品的ቩۚ是๴

市场供求关系的影响，如ࡕ供求ၭई不变，而需求大了，ሶ价格Ղ然上ᄙ，反之ᅨ然。ܔ需

求方ᄺ就是ச方来说，一般由ऐࠓ和个人ፇ成，໱们੝不੝༡ബ去ச名家字画዁关ዘ要。

那么，ຣ来影响໱们ࠔசగ个名家字画的ਦ心和信心఼Ǜړ然，评论家是一个方面，但不

是主要的，因为名家字画作为ฆ品ጽ向市场后，市场ྫྫ用价格࢚量艺术。从市场上看，

影响名家字画价值的因素很多，如供求关系、广告宣传、归属经历、专家评议等。但从字画

自身来讲，ਦ定其价值主要有以下几方面。
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   ກ画家名ྭ极ዘ要

　　从గ种ঙ܈讲，ກ画家的艺术水ೝ和

艺术地位ण中的表现在社会名ྭ。所࿍名

ྭ，指的是名ഘ，໲在字画中的价值዁关

ዘ要。Դ者ණ为，名人字画，名人在ံ，字

画在后，名ཀྵ越大，市场地位越高，市场

价格ᄺ高，这好Բ人们上নசᅊޜ，名ಈ

ཞ样，在艺术。ࡍӆڥጎ总要Բሗಈ来ޜ

市场上，ၟ ቧ大千、ޱԑ็、ഋӣ็、Ⴘԙ

૚可ක等大家，由于໱们名ഘ大、影响、ࢠ

大，न๑一ೝ方؅画ई是ժ不代表໱们水

ೝ的应ؐ之作ᄺۯ᧶ຕྤᇮ，而一ၵၭ名

ཀྵ的৛品，৑࠶艺术ظ作有၎ړ的水ጚ，

ᄺవཞቧ大千、ޱԑ็、ഋӣ็、Ⴘԙࢠ、

૚可ක等的一般作品价格၎Բ。为ُ，Դ

圀栀漀 

吀栀攠倀爀椀挀攠伀映䌀愀氀氀椀最爀愀瀀栀礀

 

䄀渀搠倀愀椀渀琀椀渀朠唀瀀

倀甀氀氀攀搠



行家 EXPERTS行家EXPERTS

者常常听到一些人为这些画家鸣不平。笔

者认为，古往今来确有一批在艺术上有造

诣、有风格的画家，他们生前甘居寂寞，不

善应酬、交际，在社会上即没有一官半职，

也没有显赫的地位，人们对他们也不太

熟悉，像谢之光、张大壮、沈子丞就属此

类。平心而论，他们的艺术水平确实很高，

可惜只因名气太小，从而导致其价位偏

低。还需指出的是，有的名人尽管不是书

画家，但作品照样在拍卖场上有不俗的表

现，如孙中山、梅兰芳等名人。从中可以看

出名头大小对作品价值的影响。

   内容题材易成热点

　　字画的内容和题材也是影响其价值

的重要因素。从拍卖场上看，画的价格要

明显高于书法，这主要是画的创作要比书

法来得复杂，难度也比书法大。那么在传

统中国画中，又以山水最高、人物次之，花

鸟第三，拿张大千和齐白石来讲，张大千

是一位全能画家，山水、人物、花鸟无所不

能，无所不精，在历年成交的作品中，他的

山水画价格屡创佳绩，名列前茅，人物画

次之，花鸟画第三，其市场作品价格层次

相当清楚。齐白石作为一个花鸟大家，其

花鸟成就可谓享誉海内外，他的作品在市

场中仍然是以山水画最高，且行情普遍看

好，他的《山水》册页曾在95翰海秋季拍

卖会上创下517万元的纪录，为齐氏作品的

最高价，而他的人物画价格又比他的花鸟

来得高。

　　此外，在拍卖场上，我们常常可以看

到：两幅作品尽管内容相同、尺寸大小相

案头展玩，而投资者和收藏者出于各种原因，

往往各有所好。从市场上看，一般立轴高于横

幅，纸本优于绢本，绫本为最下，立轴要在五

尺以内，横披要在五尺以外，手卷以长一丈为

合格，越长价值越高，册页、屏条为双数，册

页以八开才算足数，越多越好，屏条以四面为

起码数，十六面为最终数。在市场上，有时同

一画家的两幅作品如果一样精到，且品相、技

法、题材相同，那么就要看它们尺寸大小和作

品的样式，尺寸越大，价格越高，反之亦然。

字画一般以册页、手卷的价格为最高，屏条次

之，如傅抱石的经典之作《丽人行》手卷在96

中国嘉德秋季拍卖会上以1078万元成交，创傅

氏作品最高纪录，吴湖帆的代表作《如此多

娇图》12开册页在97朵云轩秋季拍卖会上，以

214万元成交，创吴氏作品最高纪录。当然这

也不是绝对的，因为书画家对书画的样式各有

所擅，有的擅画巨幅，有的只擅小幅，像张大

千就擅画巨幅，陆俨少擅画册页、手卷，林风

眠擅画镜片，林散之擅书立轴，于右任擅书对

联，自然他们的价格也就较高。

   作品存世量显价值

　　画家作品存世量的多少也会直接影响其

价值。俗话讲“物以稀为贵”，像黄宾虹、陆俨

少、谢稚柳等画家作品价格之所以还未到应有

价格与作品存世量过大有着密切的关系；而傅

抱石、徐悲鸿、李可染、潘天寿等作品之所以能

高价位成交是与其作品少分不开的，特别像李

可染有“废画三千”之称，有人统计李可染作品

存世量在千幅作品以内。不过也有例外，如张

大千、齐白石一生创作了难以计数的作品，但

是，他们的作品在市场上一直处于最高层次。

究其原因，一方面是因为他们画得太出色；另

一方面他们成名早、影响大，30年代张大千、齐

白石已享誉全国，并有“南张北齐”之称，晚年

又都具有国际影响。在长达半个多世纪的时间

里，他们一直主导着中国字画销售价格，因而

经受了市场和时间的考验。所以，名家作品存

世量的多少也是影响其价值的一个因素。

　　大家知道，不同的时代、不同的地域往往

会崇尚不同技法和风格，在封建社会，帝王将
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近、品相一样，但是成交的价格却相当悬

殊，这主要是作品受题材的影响，藏家一

般对吉祥、高雅、稀有题材会有极大的兴

趣。吉祥题材大多集中在人物花鸟上，因

为许多人物花卉动物的组合具有传统的比

喻象征含义，如钟馗、佛像、寿星、牡丹、

百合、杜鹃、荔枝、蟠桃等。高雅题材，大

多集中于山水上，许多画家在创作中为抒

发自己的情感，寄情于山水，通过山水之

乐，摆脱世俗事务的烦恼，怡情养性，因而

也颇受藏家的青睐。稀有题材主要指画家

平时很少涉足的题材，如97年中国嘉德拍

卖会上推出了齐白石的一幅《苍蝇》（尺

寸9.7×7cm），这是迄今为止发现的齐白

石惟一一幅苍蝇题材的作品，也是最小的

一幅画。众所周知，苍蝇人人厌恶，但齐

白石把苍蝇画得维妙维肖，特别是画上齐

白石的题跋妙趣横生。他说“庚申冬十月

正思还家时也，四出都门道经保定客室有

此蝇，三日不去，将欲此矣。老萍不能无

情，为存其真……此蝇比苍蝇少大，善偷

食，人至辄飞去，余好杀苍蝇，而不害此

蝇，感其不犹人也”。此幅作品经过激烈

竞争，最后以19.8万元成交，有人说，这是

世界上最昂贵的一只苍蝇了，所以稀有题

材也往往成为拍卖场上的热点。

   字画形制必不可少

　　字画形制也会影响作品的价值，中国

字画的形制多种多样，有立轴、横幅、镜

片、屏条、手卷、册页、对联、扇面等，其中

立轴、横幅、镜片、屏条、对联主要适用于

室内的装饰，手卷、册页、扇面则适用于

相的喜好直接影响整个社会时尚，同时，文人

雅士在社会上也有较大影响，他们的喜好也有

众多的人追随迎合。就绘画而言，有的喜欢山

水画，有的崇尚人物画，有的偏好写意绘画，有

的欣赏工细绘画。例如，自90年代初中国艺术

品拍卖兴起后，市场一度对吴昌硕、朱屺瞻等

写意画家作品颇为看好，而近几年来，写意画

家作品明显开始走软。相反，投资者和典藏家

开始崇尚工细类的作品，特别是设色、工细而

饱满的作品价位普遍高于水墨粗放而简略的

作品，原因是创作工细类作品所花的时间要大

于简略类的作品。如97苏富比秋季拍卖会上

赵少昂的《轻舟出峡》（其作品粗放而简略）

和《巫峡帆影》（其作品属设色、工细）分别以

7.4750万港元和20.7万港元成交，从中可以看

出工细类作品的价格明显高于粗放类作品。

   年代远近造就高价

　　一般讲，同等的名头，兴起后其作品年代

越远，价格越高；年代越近，价格越低。导致

这一现象的主要因素是中国画不易保存，俗话

讲“纸保一千，绢保八百”，也就是说，现在纸

上作品能保存一千年，在绢上的作品只能保存

八百年。尤需指出的是，中国古字画的价值显

然要高于现代字画。如元代大名头赵子昂，他

的作品在市场上动辄数百万、上千万，1999年他

的《归去来辞卷》在苏富比拍卖会上以442万港

元成交，为中国书法第二高价；2000年苏富比

又一次推出了赵的《兰蕙图》手卷，尽管该幅

作品并不是赵的代表作，但仍受到海内外藏

家的追捧，最后以1379.47万港元拍出。同样，

古代一些小名头的精品也受到青睐，例如清

代焦秉贞的《五瑞图》在苏富比拍卖会上以

169.47万港元成交；清樊圻的《山水》在翰海

拍卖会上以165万元成交，而现代小名头画家

作品要创下百万元几乎不可能，类似这样的

例子还很多。

　　总之，字画价格上涨主要是其内在价值

发生变化，进而导致供需发生变化造成。因

此，投资者应量自身实际情况而行，同时也应

该抓住机遇，把握适当机会进行投资。

　　一般来说，兴起后其作品年代越远，价格
越高；反之价格越低。导致这一现象的主要因
素是中国画不易保存，俗话讲“纸保一千，绢保
八百”，就是说现在纸上作品能保存一千年，而绢
上的作品只能保存八百年。尤需指出的是，中国
古字画的价值显然要高于现代字画。

（责任编辑　翟成勇）
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　　收藏是件很奇妙的事，既被人称为花

钱的无底洞，有多少钱都能投进去；但同

时钱少照样能搞收藏，其中诀窍就在于要

学会以藏养藏。目前，我国的收藏队伍中，

工薪阶层的收藏爱好者占了相当大的比

例，这部分人群的闲钱毕竟比较有限，若

是藏品只进不出，恐怕难于持久。以藏养

藏是收藏理财和丰富藏品的最佳途径，给

收藏平添了生机，注入了活力。当然，对广

大收藏投资者而言，要做到以藏养藏也不

是件容易之事。

   善于低吸高抛

　　一味投入，只进不出，对于大多数藏

家来说，不仅财力不允许，也很难提高自己

的收藏水平。炒股讲究低价买进，高价卖

出，投资收藏也同样是这个道理。买进什

么？卖出什么？什么时机买进？什么时机

卖出？哪件藏品应及时抛售？哪件藏品要

待价而沽？这里面是有学问的。收藏者必

须熟悉市场，熟悉行情，熟悉藏家爱好的

变化和藏品价位走向，并且能够预测它的

未来发展，才能在以藏养藏中施展才华，

逐浪弄潮。

些精品极为稀少，时过境迁，机不再来。

　　一些初入门的收藏者，手中的藏品多属低

价值、低水平的普品，经过一段时间后，你就

会发现数量很容易增加，但要精却不容易。因

此，随着藏品的增多和鉴赏能力的提高，应采

取去粗取精的办法，将自己不太喜欢的东西转

让出去，卖出普品，收进精品，处理得好或许

能够“点石成金”效益多多。这样便可以集中

资金，投资于升值潜力大的精品，长此以往慢

慢积累，小藏变大藏，粗藏变精藏，使自己的

收藏档次不断提升，收藏品位不断提高。

　　在赤峰地区有一兄弟俩合办的藏石馆，名

曰“硕墨堂”，藏品颇丰。他们在巴林石收藏

中走过了一个由少到多、由低到高、由粗到精

的过程。十几年来，兄弟俩积累了一条以石养

石的经验，颇受人们的称赞。他们不仅把所有

的藏石分门别类，而且把每一个品种都排出

1、2、3号，1号最佳，2、3号次之。有时要用钱

再购新石，就从“次之”部分处理，顶尖的东

西留而不舍。这样，以石养石，越滚越大，藏石

也便越来越多，越来越精，形成良性循环。

   善于调余补缺

　　在以藏养藏的过程中，不少藏家将多余

的复品推向市场，以变现后的所得购进自己的

缺品。笔者一位收藏邮票的朋友，每过一段时

间，就会对自己的藏品进行归类，将汇集成套

后多余的复品拿到市场上卖出，即使是一些

多余的珍贵复品，他也倾囊而出。如今，靠着

调余补缺的方式，他的邮票收藏已经形成相

当规模和档次。

　　藏友间的交换也是调余补缺的重要途

径。在现代开放式的收藏中，仅仅靠个人努力

是很难达到一定水平的，凡是收藏成绩比较

突出者，大都比较善于交换藏品。当前各地不

少收藏网站、报刊等都登有藏品交换启示，一

些热心藏友还编辑了小册子，为藏友之间的相

互交换提供了方便。交换可以在同一种类的藏

品中进行，也可以在不同种类的藏品中进行，

以自己之余换自己之缺。交换在群众基础比

较广泛的收藏中最常使用，如火花、邮票、明

信片、门券、票证等。首先，要把自己的复品目

　　要在众多收藏品种中选中成长性好、

增值潜力大的品种，逢低吸纳买进，的确

不是一件易事。由于每个人的文化、学识、

经历、社会背景不同，所以看藏品的眼光

必定也不同。哲学家说过“世界并不缺少

美，缺少的是发现美的眼光”，因此要在

收藏实践中，培养洞察市场潜在热点的眼

光。有了好眼光，便能在别人忽视的地方，

走在市场的前面，“捡”到好东西。集邮人

士常常感叹，如果当年买几版猴票放到今

天，不愁一辈子订购新邮的资金了；收钱

币人士时常叹息，如果当年以6元一斤的

价格从废品站买几麻袋古钱币放到今天，

早成百万富翁了；购古瓷人士经常后悔，

当年清代官窑瓷盘才卖几百元一个，可惜

没买些藏好……事后诸葛亮的扼腕之叹

是无济于事的。历史的机遇不可能复制，

但新的机遇随时等待具有远见卓识的人。

收藏需要先知先觉，需要在一般人还不认

可时率先发现并实践，才能给藏家带来无

穷的财富和无尽的乐趣。

　　究竟应当在何时出手自己的藏品，给

它找到一个合适的婆家，卖到一个好的

价钱从而盘活资金，也是一门学问。当你

录整理好，提供给藏友。目录上应标明名称、

产地、参考价格以及品相和可供数量，供藏友

选择交换。与藏友交流要树立良好的收藏道

德，应说话算数，不要让藏友失望，及时当面

交换或妥善邮寄。在藏品交换中，也应具有自

我保护意识，对个别不守信用的人应及时通

过收藏组织和收藏网站给予曝光。

   善于“精兵简政”

　　收藏是一个循序渐进的过程，不能追求

“大而全”，应该量力而行，根据自己的爱好和

实力，确定切实可行的目标，选择一、二项作为

收藏方向。一些初学收藏者面对五花八门、包

罗万象的藏品，往往经不起市场的蛊惑，头脑

发热，今天买古瓷，明天买古玉，后天又买字

画，盲目跟进热门投资，但结果往往事与愿违。

收藏者应从实际出发，集中精力、财力和物力，

选择自己了解熟悉、能够把握的品种进行收

藏。锲而不舍地坚持下去，终将有所收获。

　　实践证明，专项收藏会使藏品量更大、品

更精，更易出成果。随着收藏者鉴赏能力和品

位的不断提高，许多藏家根据自己的爱好和实

际情况，开展以某一个品类为主的专项收藏。

他们调整收藏次序，缩减收藏项目，对藏品进

行“精兵简政”，将过去收集起来的杂乱藏品

投放市场，以保证主藏项目的顺利进行。

　　陶瓷茶壶是普通的藏品，可是到了徐治

潭先生的收藏室里，或许您才会感受得到中

国陶瓷茶壶的博大精深。在他收藏的上千把

瓷壶中，青花、五彩、粉彩、单色釉、浅绛彩、

瓷雕等等，中国古代陶瓷的各种工艺可以说应

有尽有，绘画图案也涵盖人物、山水、花鸟、动

物各个方面。成规模系列的专题藏品与单件

藏品的价值明显不同，这是对收藏劳动的充

分肯定。

　　上海的一些藏家走专题收藏的道路，已

经取得了丰硕成果，如陈宝定的算盘、蓝翔的

筷子、冯建忠的创刊号等。更有的收藏家还建

起了私人专项收藏博物馆，如享誉全国的王安

坚钟表博物馆、陈宝财家庭蝴蝶博物馆、许四

海茶艺馆、杨顺发世界铸币收藏馆等，让人惊

叹不已。

的藏品投资前景明显不佳时，价位已明显

停滞不前，不会再有较大的升值空间，甚

至步入了衰退期，就该及时出手。另外，当

你收藏的藏品，市场的交易行情突现火

爆，在较短的时间内实现较大幅度的增

值，而你又预计这段行情不久后将会回

落时，就应该抓住良机，迅速将藏品出手

变现。如果你准备出手的是精品，可将它

们送到大的艺术品拍卖行，参加拍卖会。

如果是一般的藏品，可以送到古玩店，只

要有利润可赚，古玩商也会以合适的价格

立即付钱，立刻变现是将藏品卖给古玩

店的最大好处。转让给藏友也是变现的

较佳选择，这是因为彼此之间知根知底，

比较容易成交。

   善于去粗取精

　　精品因其特有的历史文物价值、精湛

的工艺水平和较高的艺术观赏性而人见人

爱，加上精品原本就存世量少，物以稀为

贵，其含金量和增值潜能是不言而喻的。

收藏要有精品意识，藏品贵精不贵多，是

众多藏家的切身体会和共识。实践证明，

精品虽价高一些，但其增值潜力大，而且有
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　　收藏是一个循序渐进的过程，不能追求“大而全”，应该量力而行，根据自己的
爱好和实力，确定切实可行的目标，选择一、二项作为收藏方向。从实际出发，选择
自己了解熟悉、能够把握的品种进行收藏。锲而不舍地坚持下去，终将有所收获。

（责任编辑　翟成勇）

　　收藏是一个循序渐进的过程，不能追求“大而全”，应该量力而行，根据自己的
爱好和实力，确定切实可行的目标，选择一、二项作为收藏方向。从实际出发，选择
自己了解熟悉、能够把握的品种进行收藏。锲而不舍地坚持下去，终将有所收获。
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（责任编辑　翟成勇）

Is The Luxury Times Coming To China?
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