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主题证券交易印花税税率下调为千分之一

　　经国务院批准，财政部、国家税务总局决定，从2008年4月24日起，调整证券（股票）交易印花税率，

由现行千分之三调整为千分之一。即对买卖、继承、赠予所书立的A股、B股股权转让数据，由立据双方当

事人分别按千分之一的税率缴纳证券交易印花税。

P48 “以藏养藏”的诀窍

P63

写在脸上的健康密码

P63 功夫电影：真的永远不死？

（责任编辑　翟成勇）

   政策祭出利好组合拳

　　证券印花税于2007年5月行情高企之时，由千分之一调

升至千分之三。业界普遍认为，自2007年11月沪指从六千余

点调整至今，已跌至2007年5月之前的低位，调降印花税亦应

在情理之中。

　　一周之内，政策“组合拳”频密出手，中国证监会2007年

4月20日发布《上市公司解除限售存量股份转让指导意见》，

限制大小非(股改后限售股票)解禁，2008年4月23日国务院

又通过《证券公司监督管理条例》、《证券公司风险处置条

例》两项针对证券公司的规范制度。

　　印花税调降是A股本轮下跌以来市场普遍冀望的利好，

市场期待的利好“组合拳”已渐明朗，一方面可看作市场机制

的灵活与“因时而变”，亦可解读为政府针对前期沪深股市低

迷的“有作为之举”。

   历次印花税相应调整后大盘走势

　　证券交易印花税1990年首先在深圳开征，当时主要是为了稳定初创的股市及适度调节炒股收益，由卖出股票者按成交

金额的6‰交纳。同年11月，深圳市对股票买方也开征6‰的印花税，内地双边征收印花税的历史开始。

　　1991年10月，深市将印花税率从6‰调整到3‰，牛市行情启动，后上证指数从180点升至1992年5月的1429点，升幅达

694%。

　　1992年6月12日，国家税务总局和原国家体改委联合发文明确按3‰的税率缴纳印花税，指数在盘整一个月后掉头向

下，一路从1100多点跌到300多点，跌幅超过70%。深市盘整4个月后，从2517点下调到1538点，1992年11月23日到1993年2月

22日，深市从1538点回升到3422点，升幅超过220%。

　　1996年初至1997年5月，印花税依然为3‰，深市呈现大牛市行情，指数上涨660%多。

　　1997年5月12日，证券交易印花税率由3‰提高到5‰，沪指半年内下跌近500点，跌幅达到30%多。

　　1998年6月，证券交易印花税率从5‰下调至4‰，股指不升反降，两个月内震荡走低400点。

　　1999年6月1日为了活跃B股市场，国家税务总局再次将B股交易税率降低为3‰，上证B指一个月内从38点拉升至62.5点，

涨幅高达50%多。

　　2001年11月16日印花税率再度调低至2‰，股市又产生一波100多点的下行波段行情。

　　2005年1月23日，财政部又将证券交易印花税税率由2‰向下调整为1‰，股市轻微拉升后随即呈震荡下行趋势。2001年

4月至2005年末，股市基本表现为熊市。

　　2007年5月30日，证券交易印花税税率由1‰调整为3‰，大盘在印花税上调的突然利空打击下，大幅低开，震荡走低。个

股大面积跌停，成交量急剧放大，恐慌盘蜂拥而出。

P50 中国正迎来奢侈品时代？
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工行
动态 777 工行

动态

（责任编辑　翟成勇） （责任编辑　翟成勇）

   工行山东淄博分行

   开展理财知识讲座

　　面对境内外资本市场大幅震荡行情，如何规避

投资风险、扩大投资收益、跑赢CPI，已成为人们当前

茶余饭后最为关注的热门话题，工行山东淄博分行急

客户之所急，想客户之所想，充分发挥专业理财师队

伍的作用，先后在临淄、淄川、沂源举办6期“百万富

翁成长投资计划”专项理财讲座，同时还面向公众开

展普及性理财知识讲座32场次，工行的服务理念以及

理财师的专业技能赢得了社会大众的高度评价。

　　据了解，截止目前，工行山东淄博分行拥有金

融理财师（AFP)、国际理财师（CFP）14人，个人客户

经理逾150人。2008年以来，该行积极创造条件，在

组织开展理财专场讲座的同时，还先后在《鲁中晨

报》、《淄博晚报》等与社会大众生活息息相关的媒

体开辟专栏，针对群众关心的热点问题，每周刊发理

财专家撰写的文章，介绍投资理念和理财技巧，推介

最新金融产品。

　　针对高端客户服务需求，工行山东淄博分行与

《美图生活》等时尚杂志开展合作，由理财师撰写专

题文章，配以专为高端客户定制的金融服务方案，进行

“点对点”投送，收到了“一对一”服务的良好效果。

　　与此同时，淄博电视台等媒体提出合作需求，

在消费投资栏目聘请该行理财专家“上镜”，推动银

行、媒体与客户的互动交流。

   工行推出“金融@家”个人网银大型营销活动

　　工行自2003年推出“金融@家”个人网上银行以来，已累计

发展了超过4000万的个人网上银行客户，稳居同业市场第一。

为回馈广大客户对工行网银长期以来的支持与厚爱，工行于

2008年4月10日至12月31日开展“金融@家真情回馈，好礼送不

停”个人网上银行大型营销活动。

　　据工行有关部门负责人介绍，本次营销活动形式多样、奖

品丰富。一是个人网上银行优惠大酬宾。活动期间开通和使用

工行个人网上银行的客户，均可享受工行提供的U盾、汇款手续

费打折，口令卡免费申领等优惠。二是个人网上银行开户有好

礼。活动期间新开通网上银行、办理U盾或口令卡的客户均可参

加月度抽奖，有机会获得价值288元—88元不等的开户礼品。

三是个人网上银行交易连环奖。活动期间使用工行个人网上银

行进行交易的客户可参与月度、季度、年度的大抽奖活动，并有

机会获得价值388元-68元不等的月度礼品、价值999元的季度礼品和价值4999元的年度大奖。四是征文送好礼。在客户中

举办“用工行网上银行，时尚生活新体验”征文评选活动，获奖者可获赠价值500元的精美礼品。五是视频大放送。获奖者

有机会赴北京参与工行网上视频节目的录制，与广大网友交流网络生活的各种体验。

　　工行通过此次优惠力度大、延续时间长的促销活动，一方面感谢和回馈广大客户对工行的支持，另一方面也藉此动员

更多客户来体验工行安全、便捷、实时、优惠、全天候的个人网上银行服务。

   工行辽宁分行营业部开展客户服务系列活动4

   工行荣登全球

   最具价值品牌排行榜第18位

　　日前，国际权威市场研究机构明略行Optimor公布了2008年

全球最具价值品牌百强排行榜。工行以优异的市场表现，品牌

价值达280.04亿美元，较2007年增长了70%；在上榜品牌中位

居第18名，较2007年排名提升15个名次，跻身十大进步企业。

　　据了解，明略行（Millward Brown）隶属于全球性的传播集

团WPP(WPP是全球最大的传播集团之一，旗下拥有奥美、智威

汤逊、传立、扬雅、明略行等公司)，总部位于英国，专注于品牌

和广告研究。明略行Optimor是明略行旗下主营跨国品牌战略及

市场营销策略的咨询机构。

　　明略行Optimor在计算品牌价值时，首先计算公司的无形收

益，将其分配到单个品牌。其次根据客户对产品或服务的忠诚

度所创造的收益，决定品牌的贡献度。然后根据企业市值、品

牌风险等因素评估品牌的增长潜力。最后综合以上因素得出最

终的品牌价值。

   工行大连分行

   开展“精明理财”沙龙活动

　　工行大连分行秉承“以客户为中心，以市场为导向”的经

营理念，紧密围绕优质客户需求，把握有利时机，针对当前资

本市场剧烈震荡的形势，精心筹备，携手万家基金管理有限公

司，于2008年4月17日下午，举办了工行大连分行第6期“精明理

财”沙龙系列活动，共有近150名客户应邀参加，活动现场欢声

笑语，互动非凡，气氛异常热烈。

　　会上，万家基金管理公司渠道部总经理从证券市场整体

估值过高、美国次贷危机、从紧的宏观调控政策、雪灾和巨额

融资需求等方面做了讲解，并对2008年第一季度证券市场技

术面进行了详细分析，指导客户如何从技术面来预测和分析证

券市场的波动规律。同时，回顾了近几年国内外市场的发展趋

势，对未来市场走势及投资策略选择进行了剖析，最后重点介

绍了基金定投业务，讲解基金投资技巧，客户对“小积累，大财

富”的基金定投业务产生了浓厚的兴趣，反响良好。

　　长期以来，工行大连分行一直非常重视客户对理财知识和

理财资讯的渴求，并积极把客户需求紧密融入到“精明理财”

活动中，着力搭建起客户与专业理财师、市场专家面对面的互

动平台，深入探讨理财方法、吸取理财知识精华、丰富投资理

财经验。通过此次“精明理财”沙龙活动，提升了工行的社会

形象，大大提高了产品的市场渗透率，收到了良好的效果。通

过调查问卷结果显示，客户对该行举办的“精明理财”沙龙活

动表示高度认可，对工行优质客户关系维护及各项业务的协调

发展起到了推动作用。

   工行正式开展网上视频服务

　　日前，工行正式取得国家广播电影电视总局

颁发的网上视频服务许可证，以此也标志着国内

首家通过互联网自主开办网上视频节目的金融机

构诞生。

　　据工行有关部门负责人介绍，为充分运用网

络资源，进一步拓展客户服务渠道，工行网上视频

服务是继开办网上文字金融咨询服务之后，探索

推出的全新的基于网络的视频金融咨询服务。此

项服务通过邀请专家视频录播，在线向网友介绍、

解答各类金融问题，有效帮助社会各界人士和广

大客户了解和熟悉工行各项金融服务。

　　截至2008年3月末，工行网上视频节目已上线14

期，服务内容涵盖“第三方存管”、“实物黄金交易”、

“牡丹运动卡”、“个人网上银行”等一系列业务宣

传咨询活动，赢得了广大网友和专家的一致好评。

　　2007年4月12日，工行辽宁分行营业部与易方达基金共同举办了“倾听与交流”投资者交流会，与沈城的广大投资者就

理财方面的话题展开了广泛而热烈的交流。这也是工行辽宁分行营业部继举办三期“财富论坛”之后的又一次大型金融服

务活动，赢得了客户们的热烈反响与好评。

　　据介绍，此次投资者交流活动，旨在目前市场大幅震荡的情况下，化解广大“基民”在投资理财方面的困惑，同时普及

投资理财知识、交流投资理念与投资技巧。在为期两个小时的理财交流会上，主讲嘉宾深入分析了国内外影响股市的多重

因素，包括美国次贷的影响、大小非减持等。用最通俗的语言、最贴近现实生活的内容以及喜闻乐见的形式，使投资者从新

的角度认识理财，并学会运用理财技巧为自己的生活、学习和工作服务。
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